
Københavns Kommune

DEN GODE OVERSKRIFT
Overskriften skal kunne afkodes nemt ved at være præcis og dækkende for dit arrangement. 
Hav styr på følgende:
• Gør det tydeligt i overskriften, hvad arrangementet handler om.
• Hold overskriften kort, ellers fungerer den ikke på andre platforme (Maks 60 tegn / 1 linje). 
• Undlad detaljer om alder, sted og navn på f.eks. festival. Det kan ses i oversigten og manchetten.
• Undgå også at bruge specialtegn (!/-:+) i overskriften. Det ser ikke pænt ud på alle platforme.
• Hvis samarbejdspartner skal nævnes her, så skriv det som ”lydvandring x Christiansborg Slot” (i 

stedet for specialtegn)

DEN INDLEDENDE MANCHET 
Er en kort teaser af dit arrangement, der skal fange læserens interesse. Det gør du ved at:
• Holde det kort og præcist, det er ikke her, du skal uddybe i detaljer (Maks 150 tegn / 1-3 linjer). 
• Fremhæve det allermest interessante ved dit arrangement. 
• Bruge nøgleord, stedets navn, evt. navn på festival og hovedpersoners navne. 
• Skrive aktivt og call to action f.eks. ”Kom med til xxxx”.

Med en god og målrettet tekst sikrer du at fange målgruppens interesse, så de får lyst til at deltage i 
arrangementet. Derfor er det vigtigt, at du følger nedstående retningslinjer. Få gerne læst din tekst 
igennem af andre. På den måde sikrer du, at teksten er forståelig og relevant. 

DEN UDDYBENDE BESKRIVELSE
Her kan du uddybe og fortælle om de mest relevante ting om dit arrangement. Den skal være præcis 
og i et let sprog. Brug gerne talesprog og tænk over, om målgruppen kan forstå teksten. Det skal ikke 
være afsenderorienteret.

Gennemgå de fire nedstående punkter for at se, om du har al relevant information med. Læg gerne 
mellemoverskrifter ind i teksten, hvis den er længere, men hold dig til maks antal tegn, da læserne 
ofte ikke har tid eller overskud til at læse en lang beskrivelse. (Maks 1500 tegn / 10-15 linjer)

1. Kort om arrangementet: Hvad går arrangementet ud på?
2.Kort om kunstneren/forfatteren/foredragsholderen/bandet: Hvem er personen?
3.Kort om arrangementet i en større sammenhæng: Er det i forbindelse med en 

festival/mærkedag/fernisering?
4.Praktisk information: Hvad skal deltageren ellers vide? Hvad er planen for arrangementet?

Undgå at have links med i teksten, det ikke er læsevenligt med et langt link, og det går også mod 
tilgængelighedsloven. Vær også opmærksom på kønsinkluderende sprogbrug.

DET GODE BILLEDE
Det visuelle er med til at sælge dit arrangement. Sørg derfor for at have styr på følgende:
• Det skal være indbydende at se på og repræsentativt for arrangementet.
• Vælge gerne et billede af selve aktiviteten og endnu bedre et billede med mennesker på.
• Brug forskellige billeder til forskellige arrangementer, ellers kan det forvirre læserne.
• I forhold til størrelse og format så følg best practice for billeder. 
• Centrere motivet, så der ikke bliver beskåret et hoved væk, når det deles til andre platforme.
• Undgå grafik og tekst på billeder - det er ikke læsevenligt og fungerer ikke på alle platforme.
• Sørg for at have rettigheder til at bruge andres billeder og husk fotokreditering.
• Få en samtykkeerklæring, hvis bestemte personer er fremtrædende på billedet.

GUIDE
Sådan skriver du en god tekst til dit arrangement, der fungerer på 
både web, Brugbyen.nu og infoskærme

Har du spørgsmål eller brug for hjælp, så spørg din lokale kommunikationspartner eller kontakt til råds
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Fiktive eksempler
- Sådan ser det ud på KK web

Sådan når du ikke 
målgruppen: overskriften er 
for lang, der er manglende 
information i manchetten, 
og beskrivelsen er alt for 
lang med irrelevant 
information for 
modtageren. Billedet er i 
forkert størrelse, så hovedet 
beskæres væk.

Sådan når du målgruppen:
overskriften er forkortet, der er 
kommet mere information i 
manchetten, og beskrivelsen er 
forkortet samt sat mere 
overskueligt op med 
mellemrubrikker. Billedet er 
også rettet til, så det passer i 
størrelse til hjemmesiden.
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Fiktive eksempler
- Sådan ser det ud på Brugbyen.nu

Sådan når du målgruppen:
overskriften er forkortet, der er 
kommet mere information i 
manchetten, og beskrivelsen er 
forkortet samt sat mere overskueligt 
op med mellemrubrikker. Billedet er 
også rettet til, så det passer i 
størrelse til hjemmesiden.

Sådan når du ikke målgruppen:
overskriften er for lang, der er 
manglende information i 
manchetten, og beskrivelsen er 
alt for lang med irrelevant 
information for modtageren. 
Billedet er i forkert størrelse, så 
hovedet beskæres væk.


